Sportbonden ontwikkelen strategische marketingvisie

< Het project ‘Strategische sportmarketing’ heeft een hoop losgemaakt in de
sportwereld. Binnen de deelnemende sportbonden borrelt het van de innovatieve
ideeén en plannen. Samenwerking, marktgericht denken en het ontwikkelen van
nieuwe sportconcepten: de georganiseerde sport hoopt hierdoor een half miljoen
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