De gouden eieren
In een onderneming

HoOUDBAARHEIDSDATUM KOSTENREDUCTIES VERLOPEN
Bedrijven hebben roerige tijden achter de rug. Door een
stagnerende economie en dalend consumenten-
vertrouwen hebben zij massaal hun toevlucht genomen
tot grootschalige kostenreducties. En, gezien de recente
winstcijfers, niet onverdienstelijk. Nog steeds bestaan
twijfels over de groei van de economie de komende
jaren, maar één ding is zeker: veel dieper valt er niet

te snijden. De houdbaarheidsdatum van kostenreducties
om winstgroei te realiseren, is daarmee verlopen,
Bedrijven moeten zich de komende jaren dus weer
gaan richten op structurele omzetgroei voor een
succesvolle toekomst,

De grote vraag is: hoe realiseren we de benodigde groei?
Voor de één zal baanbrekende innovatie de belangrijkste
motor voor toekomstige groei zijn, Voor de ander een
scherpere positionering en een heldere merk- en
communicatiestrategie. leder bedrijf zal echter moeten
excelleren in verkopen voor het bereiken van echte
omzetgroei. Even simpel als onontkombaar. Vreemd
genoeg liggen daar nog steeds enorme en onbenutte







